KONSUM

Ein neuer Fall von TEURO

In fiinf Monaten steigt die Mehrwertsteuer. Viele Produkte werden
aber schon jetzt teurer. FOCUS zeigt die Preistreiber

Die deutschen Handler stohnen gem tliber

ihr Geschalfl: Erst war es viel zu kall, dann
safien die Fufiballfans vorm Fernseher, statt in
FuBgdngerzonen zu [lanieren — und jetzl ist es
vielen Konsumenten zu heill. Doch nun naht
Rettung: Die grofte Mehrwertsteuererhfhung
der deutschen Geschichte — von 16 auf 19 Pro-
zent ab 2007 - aftnet schon heute die Geldbeu-
tel. Zwei bis vier Milliarden Euro werden die
Verbraucher nach Schéitzungen in der zweiten
Jahreshalfte zusatzlich in den Handel tragen,
weil sie neue Waschmaschinen, Schrankwdn-
de oder Limousinen lieber nach 2006 kauten.

| Kunden brauchten Keine Angst zu haben,
iibers Ohr gehauen zu werden, versprichi
zumindest Hermann Franzen, Prasident des
Deutschen Einzelhandels (HDE): .Die Sorge,
dass es bereils jetzl in Vorgulf Preiserhohun-
gen geben wird, 1st unberechhgt!”

Von wegen. Ob Discounter oder Drogisten,
Bierbrauer vder Shampoo-Hersteller, Textil-
handier oder Telefonauskuntt - uberall drehen
Unternehmen zurzeit an der Preisschraube. In
einer Umirage des Instituts der deutschen
Wirtschait geben 38 Prozent der 2000 befrag-
ten Firmen zu, angesichts der Mehrwertsteuer-
erhohung schon in diesem Jahr die Preise an-
zuheben. Viele der restlichen 62 Prozent tun
es auch, schweigen aber lieber.

LDie erste Crhohungsrunde war bereits
im April", weif Andreas Breitbart vom Kol-
ner Wirtschaftsinformationsdienst Preiszeiger.

Markt beobachtete Artikel
dm B675
Schlecker 4417
Miiller 7717
Rossmann 7418
SUMME 25227

Jetzt geht es weiter. Die Zeit drangt. , Viele
Preisanpassungen werden schon bis Septem-
ber umgesetzt sein”, analysierlt Klaus Wiib-
benhorst, Chef der Gesellschaft fiir Konsum-
forschung (GfK). Sonst ist die Gefahr zu groB,
erwischt zu werden: Gerade in den letzlen drei
Monaten des Jahres diirfte das Preishewusst-
sein der Deutschen massiv ansteigen.

Selbst Tengelmann-Chef und HDE-Vizepra-
sident Karl-Erivan Haub sah erst kurzlich in
frithzeitigen Preisanpassungen ,die Chance,
zusatzliche Ertrage einzufahren”. Die Verlo-
ckung, die im internationalen Vergleich zwei
felsohne kargen Gewinnspannen von ein bis
drei Prozent durch die aktuelle Kauffreude der
Konsumenten aufzustocken, ist fur viele Hand-
ler und Hersteller einfach zu groB.

Allerorten kleben die Handler Etiketten. Ber
Discount-Marktfithrer Aldi Nord etwa Kostet
der beliebte Orangensaft Rio d'Oro seit Mai
0,69 Euro - ein Viertel mehr als fruher. Konkur-
rent Lidl schldgt bei Millbeuteln und Frisch-
haltefolie jeweils zehn Prozenl drauf. Fir die
Hustenhonhons Kinder Em-Eukal verlangt
die Drogeriemarkt- Kette dm zehn Cent mehr,
Wettbewerber Schlecker verteuert die feuch-
ten Bodentucher der Eigenmarke AS um den
gleichen Betrag.

Biertnnker mussen fiir viele Marken schon
heute ein bis zwei Euro mehr je Kasten berap
pen — fur Konig Pilsener ab September. Eine
Flasche Nivea-Shampoo kostet statt bis- »
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NACH OBEN!

Engelbert Zull (links) und
Andreas Breitbart vom
Wirtschaftsinformations-
dienst Preiszeiper
beoachten schon langer,
dass die Preise steigen

KLARE TENDENZ

Die vier Drogeriemarkt-
Betreiber verteuerten
bei den von Preiszeiger
beobachteten Produkten
deutlich mehr Waren, als
deren Preise zu senken




WIRTSCHAFT

WER DIE PREISE JETZT SCHON TREIBT

Nicht nur Einzelhandler verteuern gerade ihre Produkte vor der Erhohung der

Mehrwertsteuer. Auch andere Branchen drehen an der Schraube.

FELDVERWEIS FUR
POLITIKER

Irotz aller Proteste wie
hier von Karl Heinz
Daeke, Prasident des

; Bundes der Steuer

Artikel/ Anbieter/ Preis in Euro / zahler, steigt die
Peustiaishueg Wladtar - ‘ - EENE: Mehrwertsteuer 2007
Telefonauskunft j= Min. Telix 0,29 1,99 586
Buchverkauf £instelligebihr Ebay 0,04 | 0,05 400
Online-Kosten je Min.. 1-3 Unr Congster/T-Onling 0,20 0,52 160
Studiengebiihr pro Semester Uni Kaln 0 500,00 - her 1,79 bis 1,99 Euro neuerdings 2,29 und
Visum fiir Schengen-Staaten EU 35,00 60.00 11 mehr. Der angebliche - kaum nachprifbare
Fiug-Kerosinzeschiag dba 12,00 17.00 a2 - Grund: ,Neue Formel und Inhaltsstoffe”

" 50 Nivea-Produzent Beiersdori. In der Mode-
Keramikiibertopf ca. 40 cm Obi 32,00 45,00 41 : ; . 2 :

. i branche zeigt der Preistrend seit Anfang Juli
TRgEQEeRn . TR Base - Shisegyt Vet 0,50 9,19 40 steil nach oben. Einige Nahverkehrsbetrie- | §
KippaypiiipnDive Rossiann 0.99 A9 % be erhéhen ihre Tarife im Sommer schon zum | &
Kindergartenplatz oo Monat Stadt Munchen 160,00 202,00 26 zweilen Mal in diesem Jahr - der Olpreis und | %
Orangensaft 1 Liter Aldi Nord 0,65 0,69 25 gekiirzte Zuschusse des Bundes sollen schuld | =
Bauernschnitten Beutel Aldi Nord 0,49 0,59 20 sein. Und die Telekom setzt die Minutenprei- | 2
Telefonauskuntt (2 Min.) Telekom 2,18 2,58 19 se fir ihre 018 05-Servicenummern ah Novem- |
Nivea-Rasierschaum Rossmann 1,95 2,29 18 her von zwolf auf 14 Cent herauf. Damit werde | 2
Sil Flecken-Salz Schiecker 2,69 2,99 16 der , Wert des Telefonservices [ir den Anrufer | §
Ricola Kriuterbonbons Sehleckar 1,15 129 13 hervorgehoben” - oder eben der Preis. :
Nuss-Fruchi-Mischung Aldh Sud 0,89 0.99 12 Allzu forsch durfen jedoch g;eraldc die Eir!— i

- [ zelhdndler nicht erhohen. ,In vielen Sorti- |
el L ok b s e mentsbereichen hat der Kunde ein gesundes | 2
Mot T il G 095 3,08 A Preisempfinden”, weiB Fred Otto, Marktfor- | %
OCB-Zigarettenfilter (100 St) | labakladen 0,80 1,00 1 scher von AC Nielsen. Bei diesen so genannten | £
Erdgas EnBw Gas 10 Eckpreisartikeln handelt es sich etwa um den | £
HKise-Salami-Baguette Le Crobag Laden 240 | 2,59 8 Sechserpack Bier, den Liter Milch oder auch | :
Emsal Bodenpflege dm 396 | 4,25 8 das immer wieder gekaulle Reinigungsmittel. | 2
Sojadrink 1 Liter Bioladen 1,60 | 1,60 7 Otto: ,Uberschreiten diese Produkte eine ge- | =
Junge Erbsen sehv fein Lidl 076 | 0,79 6 wisse Hiirde, wird das gesamte Angebot als | ©
Erdgas StadL Werke Kassel 5 hochpreisiy walugenommen. * ;
Canaifies Lidl 219 229 5 Das wnlllen \'1'P.I|=-IHam1It.'r vr:m?eulen. Sie | &
Fahrkarten Durchschmitt VYRR Rhein-Ruhr : 5 I SChluQCn lieber bei anderen AI.‘"_

keln draul, deren Verkaufspreise
Theaterkarte hesie Kategoiie Wiesbaden 46,00 48,50 5 die Konsumenten weniger genau
Beitragssatz Krankenkasse BKK Gruner + Jahr 12,40% 13,10% Tt kennen. Michael Bastian vom Ver-

“Grunagepunr ab G0 000 Euro Monatsorutinemkommen; * Prosenipunkis

DIE PREISTREIBER

band Deutscher Drogisten: , Wir ha-
ben unseren Mitgliedern geraten,

ZWEI MINUTEN TELEFONAUSKUNFT
verteuerte die Telekom um

FUR COGNAC

+19%

FEINE JUNGE
BRECHBOHNEN
kosten beim
Discounter Lidl seit
Juni deutlich mehr:

+9%

der Marke Arc
Royal verlangt
Aldi Siid selt
Ende Jull ginen
Aufschiag von

+8 %




vor allem die Preise der Waren mit einer nied-
rigen Umschlagsgeschwindigkeil schon jetzt
zu erhohen

Aus diesem Grund werden plotzlich Arti-
kel teurer, die von der Mehrwertsteuererho-
hung 2007 eigentlich gar nicht hetroffen sind.

QUERBEET VERTEUERT

Produkigruppen mit Preissteigerungen bei Aldi Nord llumhll
pemittelte Preissteigerung in Prozent (Anzahl de ikiber
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MISCHKALKUL Aldi erhaht schon die Preise,
wenn die Mehrwertsteuer noch nicht steigt

Quelte: Preiscewger

SIL FLECKEN-SALZT
hinterlasst jetzt
Lécher im Portemon-
nale. Schlecker
schiug beim Preis
kraftig drauf:

+16 %

HAUSHALTE MIT
FUHRERSCHEIN
Barbel Neher vom
Hausfrauenbund bletet
als Mittel gegen die
Inflation Seminare fur
effizientes Wirtschaften
7u Hause an

So kosten Knabberartikel und Konserven bei
Aldi Nord nun deutlich mehr, obwohl fur diese
Produkte nicht der erhohte, sondern der ermd-
Bigte Mehrwertsteuersatz von sieben Prozent
gilt — und auch weiterhin gelten wird. Nach
Daten des Wirtschaftsinformationsdienstes
Preiszeiger fordert der Discounter auch fir
alkoholfreie Getranke und Haushaltshelfer
(Gefnerbeutel, Alufohe, Putztucher) einen hef-
tigen Aufschlag (siehe Chart links) - sie fallen
immerhin ab 2007 tatsachlich unter die dann
19-prozentige Mehrwertsteuer.

«Erhohen Sie gleich kraftig” und
«MNutzen Sie aktuelle Anlasse”, ruft
der Handelsinformationsdienst Busi-
ness-Besl-Practice unverhohlen zur
Preistreiberei (, Kletter-Tipps ") auf. Am leich-
testen sei es, wenn die Steigerung der fiir

AUF DER SPUR

Handler relevanten Kosten allgemein bekannt
1st. Der Rat: , Auf die jungste Benzinpreiserho- Edda Muller, Chetin der
hung verweisen, wenn Sie einen Kurierdienst Verbraucherverbande,

hat mit dem Statisti-
schen Bundesamt
einen Preismonitor ins
Internet gestelit

betreiben. " Dieser Hinwels auf neue Extrakos- |
ten beweise, dass Handler ,.im Interesse [hrer
Kunden haarscharf kalkulieren und keinesfalls
,zu viel verdienen'"”

Wer solcherler Tricks geschickt einsetzt,
kann Einbullen aus den Warensegmenten, in |
denen die Preise nicht erhdht werden konnen,
mehr als kompensieren. Die Unternehmensbe-
ratung McKinsey hal ausgerechnet, dass sich
die Gewinnspanne sogar um ,bis zu vier Pro-
zent” steigern lasst, Ein Beispiel: Der so ge- »

DIE FLUGLINIE DBA
erhohte nicht direkt die
Flugprelse, sondemn den
von der Airline verlangten
Kerosinzuschlag:

+42 %

SAGROTAN,

das desinfizierende
Hyglene-Spray, verteuerte
Drogist Rossmann:

+10 %
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WEN DIE MEHRWERTSTEUER-ERHOHUNG WIE VIEL KOSTET
So wirkt sich der ledige Alleiner- Alleinverdiener Doppelverdiener Frei- Rentner
erhohte Satz auf die Angestelite zichende | Enepaar  Ehepaar | Ehepaar  Ehepaar | DOTVPER | L Ehepaar
Haushalte aus 1 Kind 1 Kind 6500/  (3000/1000¢€) | , Wov ot
(Angaben in Euro) 4500 £) 2 Kinoer
Bruttocinkommen/-rente | 2000 5000 1500 | 4000 2500 11000 4000 12000 | 850 1500
Bruttokonsum 2008 ] 650 1600 | 550 1400 900 | 3300 1600 4000 350 700
Bruttokonsum 2007 | 1641 4103 359 718

DEUTLICHE BELASTUNG
Bis zu 100 Euro saugt
die Mehrwertsteuer-
erndhung aus der
Haushaltskasse

ABWIEGLER
Handelsprasident
Hermann Franzen sieht
keine Preiserhohungen
im Vorgriff auf die Mehr-
wertsteuererhGhung

NIVEA-SHAMPOO
Dank einer
angeblich neven

Formel kostet das
Produkt mehr als

2 Euro

nannte Schwellenpreis von 1,99 Cent wurde
durch die Mehrwertsteuererhhung auf 1,02
Euro getrieben. ,Da geht man lieber gleich
auf 1,09 Euro”, verrat ein norddeutscher Kauf-
mann, ,denn dieser neue Preis signalisiert,
dass hart kalkuhert wird.”

Zu Hilfe kommt den Hiindlern zudem auch
die Urlaubszeit. Sonne, Sand und Meer verne-
beln bei vielen Kunden das Preisgedachtnis -
kaum jemand weil noch genau, ob der Joghurt
im spanischen Supermarkt oder zu Hause 49
Cent gekostet hat. McKinsey rat den Klienten
kiihl, .die temporare Unscharfe in der Preis-
wahrnehmung zu nutzen und das Preisgefiige
wieder zurechtzuriicken .

Besonders zurechtrickfahig zcigen sich die
Discounter. Sie sind von der Mehrwertsteuer-
erhohung zwar weniger bhetroffen, weil ein
GroBteil ihres Sortiments mit nur sicben Pro-
zent besteuerl wird. Viele Experlen gehen aber
davon aus, dass die Discounter ahnlich taktie-
ren wie bei der Einfithrung des Euro im Jahr
2002. Damals hatte Aldi offensiv damil ge-
worben, korrekt umzustellen oder sogar nach
unten abzurunden — und so bei den Kunden
kraftig gepunktet. Den finanziellen Spielraum
fur diese Aktion hatte sich das Unternehmen
jedoch durch geschickt kaschierte Preisauf-
schldge in den Monaten zuvor geholl. ,Ge-
nau dies 1st wieder zu erwarten”, analysiert
Hermann Diller, Inhaber des Marketing-Lehr-
stuhls an der Universitat Erlangen-Niimberg.

KONIG PILSENER
Der Preis fur einen
Kasten des
Top-Premium-Bleres
steigt auf knapp

12 Euro

Ouerlle; Bursd ey Stewer rthier

Einen gehorigen Schluck aus der Pulle ha-
ben sich auch die Drogeriemarkt-Betreiber
genehmigl. Bei den vier groflen Kellen dimn,
Schlecker, Miiller und Rossmann standen seit
Januar 1336 beobachteten Preissenkungen
dreimal so viele Erthohungen (4138) gegen-
uber. ,dm und Miller haben ihr Preisnivean am
deutlichsten angehoben”, so Andreas Breitbart
{Preiszeiger). Die Unternehmen verleidigen sich
damit, weiterhin sehr gunshqg zu sein.

Die Kunden haben keine Chance. , Wenn wic
bei der Euro-Umstellung die Preise aufl breiter
Front erhoht werden, Konnen sich Verbraucher
dem nicht entziehen”, ist die Eriahrung von
Barbel Neher. Neher ist Vorsitzende des Haus-
frauenbunds in Karlsruhe, lehrt in Seminaren
mit dem Titel , Haushaltsfihrerschein® effizi-
entes Wirtschaften. | Den Tipp, wenn die Preise
steigen, eben zum Aldi zu gehen, konnen Sie
vergessen. " Erstens drehten auch Discounter
an der Preisschraube oder anderten Packungs-
grofien. ,Zweitens verfithren dort viele Ange-
bote die Kunden, viel mehr Dinge einzukau-
ten, als sie wirklich benétigen. ”

Seit voriger Woche ldsst nun sogar der obers-
le Preistreiber — der Staal - nach Inflationssiin-
dem fahnden: Ein Internet-Preismonitor des
Statistischen Bundesamts beobachtel jetzt
ein Jahr lang die Preiskurven [ir 42 Poslen -
von der Leherwurst his zur Reinigungg L

JocHen Schusten/Marivias Kowawss
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BITTE MELDEN!

« MNamen und Fakten: Schreiben Sie uns, wo Sie
Im Vorfeld der Mehrwertstauererhohung Falle
von starker Preistreiberei beobachten. Schicken
Sle lhre E-Maill an preistreiber@focus-r.de.

* Den Preismonitor des Bundesamts finden Sie
unter www.destatle.de/prelsmonitor,
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