Drogeriepreise steigen an

Fachmdrkte ordnen ihr Preisgefiige neu — Behutsame Anpassungen

Frankfurt, 6. Juli. Der Handel hat die
Mehrwertsteuererhohung fest im Blick.
Die Preise in den betroffenen Sortimen-
ten steigen. Besonders die Drogerie-
miirkte ordnen derzeit ihr Preisgefiige
neu. Im ersten Halbjahr haben sie zeit-
weilig im - Wochenrhythmus  leichte
Preisanhebungen vorgenommen.

Bei den Drogeriemirkten ist der Druck
besonders groll, weil nahezu das gesamte
Sortiment von der Mehrwertsteuererho-
hung betroffen sein wird. Dementspre-
chend sind die Anbieter zum Teil auch
schon frithzeitig aktiv geworden. Die Ab-
stimmung mit der Industrie ist in vielen
Fillen lingst erfolgt. jetzt geht es darum,
im Markt ein neues Preisgefiige durch-

zusetzen. Mit behutsamen Preisanhebun-
gen versucht man sich Spielriume 2zu
schaffen, um di¢ ab Januar 2007 um 3
Prozentpunkte hdéhere Mehrwertsteuer
auffangen zu kinnen. ..Wir sehen tenden-
ziell eine Anhebung der Preise im ge-
samten LEH™, bestitigt AC Nielsen-
Marktforscher Fred Otto.

Die Anpassung der Ladenverkaufs-
preise ist jedoch noch lange nicht been-
det, auch wenn es im Frithjahr bei vielen
Marktteilnehmern stets hiell, Preiserho-
hungen miissten bis zum Ende des 1.
Halbjahres umgesetzt sein. Der Grund
fiir das Zogern der Hindler: \Jeder hat
Angst, den ersten Schritt zu tun™, bringt
es ein Beobachter auf” den Punkt. Im
scharfen Wettbewerb belauern sich dic

im gesamten Sortiment

Anbieter und wollen sich in puncto Preis-
image keine Blofle geben. Die Sorge ist
arofi. dass die Konkurrenz die Preisanhe-
bung nicht mitmacht.

Von allen groflen Anbietern hilt sich
Rossmann bislang noch am stiirksten zu-
riick. Nach Informationen des Wirt-
schaftsinformationsdienstes Preis-
zeiger.de hat Rossmann nur etwa 5 Pro-
zent seiner Preise im ersten Halbjahr er-
hoht. Erfasst wurden dabei klassische
Drogeriewaren aus dem Bereich Kosme-
tik und Korperpflege. Rossmann will auf
kemen Fall sein Preisimage gefihrden.
Deutlich aktiver sind Schlecker sowie
Miller Drogeriemarkt. dic schon etwa 15
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Prozent ihres bei Preiszeiger erfassten
Sortimentes im Preis erhdht haben.
Schlecker ist allerdings in vielen Fal-
len bereits auf einem Preisniveau, das
liber dem der Wettbewerber licgt.

Mit Abstand am aktivsten {iber-
arbeitet bislang dm Drogeriemarkt
sein Preisgefiige, ohne dass sich je-
doch daraus ableiten liefle, dass die
Karlsruher besonders teuer wiiren.
Selbst nach einer Preisanhebung zih-
len sic hiufig noch zu den glinstigsten
Anbieter fiir das jeweilige Produkt.
Von den bei Preiszeiger erfassten Sor-
timenten hat dm Drogeriemarkt im-
merhin 30 Prozent im Preis nach oben
genommen. Die Steigerung fillt dort
wic auch bei den Wettbewerbern jec
nach Warengruppe sehr unterschied-
lich aus. Bei Standard-Produkten wie
Duschzeug oder Shampoo liegen die
Preisschritte oft nur zwischen 10 und
30 Cent. Hoher fallen die Anhebun-
gen dagegen beispielsweise bei ho-
herwertiger Kosmetik aus. Da wird
bei einem Preis von 8 bis 10 Euro zum
Teil zwischen 50 Centund 1 Euro auf-
geschlagen, also deutlich mehr als es
die hohere Mehrwertsteuer erfordern
wiirde. Bei Diiften und After Shaves
sind die Anhebungen zum Teil sogar
héher. Damit schaffen die Héndler
sich einen Ausgleich fiir Produkte mit
Schwellenpreisen, die sich nicht teu-
rer verkaufen lassen.

Wie schwierig die Preispflege ist,
zeigt die jlngste Preissenkung fiir
Drogeriewaren bei Lidl. Der als
Schlag gegen Rossmanns Kampffilia-
len gedachte Vorstof} bringt Unruhe in
den gesamten Markt. Mit ihren aus-
gebauten Drogeriewarensortimenten
sind die Discounter ohnehin fiir die
Fachmirkte ein ernstzunchmender
Faktor, selbst wenn sie sich gegen die-
se Vertriebsform bislang gut behaup-
ten konnten. Die Discounter sind von
der Mehrwertsteucrerhohung  zwar
weniger betroffen als die Drogerie-
mirkte und doch glauben Beobachter,
dass Aldi zum neuen Jahr ebenfalls
ein Zeichen setzt. Ein Indiz: im ver-
gangenen Jahr hatte Ald bis zur Jah-
resmitte rund 50 Artikel im Preis ge-
senkt. In diesem Jahr waren es bislang
gerade 9. Beobachter halten es fur
wahrscheinlich. dass Aldi sich jetzt
Spielrdume schaffi. um im kommen-
den Jahr wieder stirker preislich Ak-
zente zu setzen. Hans Jiirgen Schulz
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